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Введение.

Экономическим анализом деятельности называется научно разработанная система методов и приемов, посредством которых изучается экономика предприятия, выявляются резервы производства на основе учетных и отчетных данных, разрабатываются пути их наиболее эффективного использования.
Экономический анализ - это научный способ познания сущности экономических явлений и процессов, основанный на расчленении их на составные части и изучении во всем многообразии связей и зависимостей.
Целью экономического анализа деятельности предприятия является оценка его текущего финансового состояния, а также определение направлений, по которым нужно вести работу по улучшению этого состояния. Кроме того, финансовый анализ является основой оценки предприятия (бизнеса). В случае оценки стоимости предприятия финансовый анализ предваряет расчетную часть отчета об оценке.

Вместе с тем, финансовое состояние - это важнейшая характеристика экономической деятельности предприятия во внешней среде. Оно определяет конкурентоспособность предприятия, его потенциал в деловом сотрудничестве, оценивает, в какой степени гарантированы экономические интересы самого предприятия и его партнеров по финансовым и другим отношениям. Поэтому можно считать, что вторая основная задача анализа - показать состояние предприятия для внешних потребителей, количество которых при развитии рыночных отношений значительно возрастает.

Актуальность задач, связанных с прогнозированием финансового состояния предприятия, отражена в одном из используемых определений финансового анализа, согласно которому финансовый анализ представляет собой процесс, основанный на изучении данных о финансовом состоянии предприятия и результатах его деятельности в прошлом с целью оценки будущих условий и результатов деятельности. Таким образом, главной задачей финансового анализа является снижение неизбежной неопределенности, связанной с принятием экономических решений, ориентированных в будущее. При таком подходе финансовый анализ может использоваться как инструмент обоснования краткосрочных и долгосрочных экономических решений, целесообразности инвестиций; как средство оценки мастерства и качества управления; как способ прогнозирования будущих финансовых результатов. Финансовое прогнозирование позволяет в значительной степени улучшить управление предприятием за счет обеспечения координации всех факторов производства и реализации, взаимосвязи деятельности всех подразделений, и распределения ответственности.

Сами предприятия анализируют свою работу для улучшения показателей своей деятельности. Планово-экономический отдел анализирует показатели статистического учета:

- производительность труда;

- численный состав работающих;

- среднюю заработную плату;

- использование оборудования;

- текучесть рабочей силы;

- подготовку кадров и пр.

Главная бухгалтерия анализирует показатели бухгалтерского учета:

- сдачу готовой продукции;

- себестоимость;

- фонд заработной платы;

- материальное снабжение;

- реализацию продукции;

- рентабельность;

- финансовое состояние.

Источниками анализа являются стандартные формы статистической и бухгалтерской отчетности.

Исходными материалами для анализа служат месячные и квартальные планы, суточные и сменные задания, акты ревизии.

Методы экономического анализа отличаются большим разнообразием, но для них характерны следующие общие черты: оценка деятельности предприятия с позиции роста эффективности производства, определение влияния отдельных факторов на конечные результаты деятельности.

Классическими методами анализа являются наблюдение, сравнение, детализация, подстановки, корреляция, экономико-математические методы анализа и др.

По времени анализ бывает ежедневный, месячный, квартальный, годовой. При ежедневном анализе ограничиваются данными цехов, которые представляются в ПДО или бухгалтерию без письменной текстовой формы. Это ежедневные основные показатели работы цехов: выполнение программы, коэффициент использования оборудования, коэффициент сметности, численный состав, текучесть кадров, потери рабочего времени, выполнение норм выработки, себестоимость, отгрузка продукции и пр.

При месячных и годовых анализах составляются текстовые документы, объяснительные записки, доклады, заключения. В выводах и предложениях указываются пути и сроки устранения имеющихся недостатков в работе и конкретные мероприятия, обеспечивающие повышение эффективности производства.
I. Теоретическая  часть

« Принятие управленческих решений на основе маржинального анализа»
1. Сущность управленческого учета.
В настоящее время большинство российских предприятий по-прежнему испытывает серьезные трудности в своей экономической деятельности. Связано это, в первую очередь, с тем, что руководители компаний, находящихся на грани банкротства, не контролируют и, выражаясь современными экономическими терминами, не умеют управлять затратами предприятия.

Управленческий учет, который достаточно широко распространен на предприятиях в странах с развитой рыночной экономикой, помогает руководителям решить задачу по управлению себестоимостью или затратами на производство и реализацию продукции или услуг.

В России ведение бухгалтерского учета на предприятии является обязательным. В условиях плановой экономики этого было достаточно, поскольку предпринимательская деятельность отсутствовала, и такого понятия, как конкуренция, не было. Но с переходом на модель рыночной экономики сложившаяся система бухгалтерского учета перестала справляться с возрастающей потребностью руководителей высшего и среднего уровня в получении оперативной информации для принятия управленческих решений. В связи с этим особую актуальность приобретает применение руководителями управленческого учета. В отличие от бухгалтерского учета, который только отражает движение ресурсов предприятия, управленческий учет, являясь инструментом менеджмента, представляет собой систему управления предприятием. Управленческий учет имеет ряд отличий перед бухгалтерским (табл. 1), одним из которых является получение информации руководителями о затратах предприятия в режиме реального времени.
Табл. 1. Отличия управленческого учета

	Характеристика

	
Бухгалтерский учет
	Управленческий  учет


	1. Обязательность ведения учета
	Ведение бухгалтерского учета требуется в соответствии с законодательством для обеспечения внешних пользователей информацией о финансовом состоянии и финансовых результатах деятельности компании
	Не регулируется нормативными правовыми актами. Ведется в соответствии с требованием менеджмента для обеспечения информационной и аналитической базы принятия управленческих решений

	2. Цель ведения учета
	Составление финансовых документов для пользователей вне организации
	Средство обеспечения оперативной информацией менеджеров для планирования, управления и контроля в организации

	3. Пользователи информации
	Внешние пользователи: инвесторы, кредиторы и прочие заинтересованные лица
	Менеджеры компаний, иные внутренние пользователи

	4. Тип информации
	Финансовые документы, содержащие, в основном, информацию в стоимостном выражении
	Как в стоимостном, так и в натуральном выражении

	5. Предмет информации
	Деятельность компаний в целом
	Деятельность компании в целом, а также в разрезе конкретных проектов и подразделений

	6. Актуальность информации
	Данные финансового учета считаются верными только по завершении аудита (как правило, годовой отчетности, реже — квартальной)
	Данные доступны немедленно по мере поступления

	7. Подтверждение правильности информации
	Проводится аудит (независимыми аудиторами)
	Аудит не проводится

	8. Объективность информации
	Акцент на объективность
	Управленческая информация может иметь субъективный характер

	9. Стандарты
	Существуют в каждой стране, вводятся международные стандарты финансовой отчетности
	Регулируются потребностями менеджеров и особенностями компаний, при этом методологическое единство является преимуществом (обязательность возможна при регулировании предприятий государственного сектора экономики и госзакупках)

	10. Форматы отчетов
	Отчетность в соответствии с существующими стандартами
	Конкретные отчеты для менеджмент

	11. Периодичность отчетов
	Полный отчет по итогам года, менее детальные поквартально
	Ежемесячно, еженедельно, ежедневно, немедленно

	12. Временные ограничения
	Учитываются только прошедшие события
	Ведется оперативный учет, а также осуществляется планирование и прогнозирование деятельности

	13. Структура применения
	Жесткая
	Относительно гибкая

	14.Ответственность за правильность ведения учета
	Административная и уголовная ответственность за намеренное искажение информации в отчете
	Нет ответственности за данные учета


Таким образом, можно сделать вывод о преимуществах, которые получат руководители, внедрившие на своих предприятиях систему управленческого учета.

В современной экономической зарубежной и отечественной литературе понятие управленческого учета имеет различные определения. Однако большинство экономистов сходятся на том, что управленческий учет представляет собой систему сбора и анализа данных об экономической деятельности предприятия, ориентированную на потребности высшего руководства и владельцев предприятия в информации, необходимой для принятия оперативных и стратегических управленческих решений.

Если говорить о сущности управленческого учета, то она как раз и состоит в том, что управленческий персонал, используя оперативную информацию об экономическом состоянии предприятия, получает возможность незамедлительно реагировать на изменения как окружающей, так и внутренней обстановки, объективно оценивать свой бизнес и принимать обоснованные управленческие решения.

Управленческий учет на российских предприятиях имеет ряд особенностей и отличий от управленческого учета, применяемого на зарубежных предприятиях. 

И в российской, и в международной практике именно на базе данных управленческого учета принимаются управленческие решения, осуществляются контроль за текущей деятельностью и планирование на предприятии. Но очевидна разница между западным и российским подходами: на Западе акцент делается на термине «управленческий», а в нашей стране — на термине «учет». Это объясняется тем, что на западных предприятиях управленческий учет используется для анализа, планирования и более точного принятия управленческих решений, а на российских — для получения достоверных, прозрачных и объективных данных.

Круг задач, которые помогает решить управленческий учет, достаточно широк. Выделим основные: формирование себестоимости, принятие управленческих решений, планирование и контроль, увеличение прибыли, учет ресурсов, прогнозирование и др. 

По мнению многих специалистов, компетентными в этой области, для решения одной из главных задач управленческого учета — принятия оперативных управленческих решений — необходимо применение маржинального подхода, который давно и с успехом используется зарубежными предприятиями. 
2. Использование маржинального анализа в принятии управленческих решений.
Большую роль в обосновании управленческих решений в бизнесе играет маржинальный анализ, методика которого базируется на изучении соотношения между тремя группами важнейших экономических показателей: издержками, объемом производства (реализации) продукции и прибылью, и прогнозировании величины каждого из этих показателей при заданном значении других.

Данный метод управленческих расчетов называют еще анализом безубыточности или содействия доходу. Он был разработан в 1930 г. американским инженером Уолтером Раутенштрахом как метод планирования, известный под названием графика критического объема производства. Впервые подробно был описан в отечественной литературе в 1971 г. Н.Г. Чумаченко, а позднее — А.П. Зудилиным.

В основу методики положено деление производственных и сбытовых затрат в зависимости от изменения объема производства на переменные и постоянные и использование категории маржинального дохода.

Маржинальный доход предприятия — это выручка минус переменные издержки. Маржинальный доход на единицу продукции представляет собой разность между ценой этой единицы и переменными затратами на нее. Он включает в себя не только постоянные затраты, но и прибыль.

Маржинальный анализ (анализ безубыточности) широко применяется в странах с развитыми рыночными отношениями. Он позволяет изучить зависимость прибыли от небольшого круга наиболее важных факторов и на основе этого управлять процессом формирования ее величины.
Основные возможности маржинального анализа состоят в определении:

- безубыточного объема продаж (порога рентабельности, окупаемости издержек) при заданных соотношениях цены, постоянных и переменных затрат; 

- зоны безопасности (безубыточности) предприятия; 

- необходимого объема продаж для получения заданной величины прибыли; 

- критического уровня постоянных затрат при заданном уровне маржинального дохода; 

- критической цены реализации при заданном объеме продаж и уровне переменных и постоянных затрат.

С помощью маржинального анализа обосновываются и другие управленческие решения: выбор вариантов изменения производственной мощности, ассортимент продукции, цены на новое изделие, вариантов оборудования, технологии производства, приобретения комплектующих деталей, оценки эффективности принятия дополнительного заказа и др.

Основные этапы анализа 

1. Сбор, подготовка и обработка исходной информации, необходимой для проведения анализа.

2. Определение суммы постоянных и переменных издержек на производство и реализацию продукции.

3. Расчет величины исследуемых показателей.

4. Сравнительный анализ уровня исследуемых показателей.
5. Факторный анализ изменения уровня исследуемых показателей.

6. Прогнозирование их величины в изменяющейся среде.

Проведение расчетов по методике маржинального анализа требует соблюдения ряда условий:

- необходимость деления издержек на две части — переменные и постоянные;

- переменные издержки изменяются пропорционально объему производства (реализации) продукции;

- постоянные издержки не изменяются в пределах релевантного (значимого) объема производства (реализации) продукции, т.е. в диапазоне деловой активности предприятия, который установлен, исходя из производственной мощности предприятия и спроса на продукцию;

- тождество производства и реализации продукции в рамках рассматриваемого периода времени, т.е. запасы готовой продукции существенно не изменяются;

- эффективность производства, уровень цен на продукцию и потребляемые производственные ресурсы не будут подвергаться существенным колебаниям на протяжении анализируемого периода;

- пропорциональность поступления выручки объему реализованной продукции.

Одним из самых простых и эффективных методов маржинального анализа с целью оперативного, а также стратегического планирования является анализ «издержки — объем — прибыль», который позволяет отследить зависимость финансовых результатов бизнеса от издержек и объемов производства.

Анализ «издержки — объем — прибыль» служит для ответа на важнейшие вопросы, возникающие перед финансистами предприятия на всех четырех основных этапах его денежного оборота:

I этап

- Сколько наличного капитала требуется предприятию? 

- Каким образом можно мобилизовать эти средства? 

- До какой степени можно доводить финансовый риск, используя эффект финансового рычага?
II этап

- Что важнее для предприятия на данном этапе его деятельности: высокая рентабельность или высокая ликвидность?

- До какой степени можно увеличивать или снижать силу операционного рычага, маневрируя переменными и постоянными издержками, и изменять тем самым уровень предпринимательского риска, связанного с предприятием?

- Что дешевле: приобретение или аренда недвижимости?

- Следует ли продавать продукцию ниже ее себестоимости?

- Какого продукта производить больше: А или Б?

- Как отзовется на прибыли эффект изменения объема производства и сбыта?

III этап

-  Каким должен быть оптимальный уровень товара, чтобы удовлетворять клиентов, но не связывать при этом слишком много оборотных средств? 

- Какова  оптимальная  величина  получаемого  предприятием краткосрочного кредита, позволяющая обеспечивать и стимулировать продажу товара в рассрочку, при одновременном снижении вероятности возникновения безнадежных долгов и минимизации средств, отвлекаемых дебиторской задолженностью?

IV этап

-  Какую часть прибыли распределять в качестве дивидендов?

- Какая часть нарабатываемого экономического эффекта уходит на погашение долгов и процентов по ним? Не чрезмерный ли это груз для предприятия?

- Каким образом можно снизить суммы выплачиваемых налогов?
Ключевыми элементами маржинального анализа служат финансовый и операционный рычаги, порог рентабельности и запас финансовой прочности предприятия.

Действие операционного рычага проявляется в том, что любое изменение выручки от продажи всегда порождает более сильное изменение прибыли. Этот эффект обусловлен различной степенью влияния динамики постоянных и переменных затрат на формирование финансовых результатов деятельности предприятия при изменении объема производства. Чем больше уровень постоянных издержек, тем больше сила воздействия операционного рычага. Указывая на темп падения прибыли с каждым процентом снижения выручки, сила операционного рычага свидетельствует об уровне предпринимательского риска данного предприятия.

Действие финансового рычага заключается в том, что предприятие, использующее заемные средства, изменяет чистую рентабельность собственных средств и свои дивидендные возможности. Уровень эффекта финансового рычага указывает на финансовый риск, связанный с предприятием. Поскольку проценты за кредит относятся к постоянным издержкам, наращивание финансовых расходов по заемным средствам сопровождается увеличением силы операционного рычага и возрастанием предпринимательского риска.

Маржинальный анализ служит поиску наиболее выгодных комбинаций между переменными затратами на единицу продукции, постоянными издержками, ценой и объемом продаж. Поэтому этот анализ невозможен без разделения издержек на постоянные и переменные.

Сила воздействия операционного рычага зависит от относительной величины постоянных издержек. Для предприятий, отягощенных громоздкими производственными фондами, большая сила операционного рычага представляет значительную опасность: в условиях экономической нестабильности, падения платежеспособного спроса клиентов и сильнейшей инфляции каждый процент снижения выручки оборачивается катастрофическим падением прибыли и вхождением предприятия в зону убытков.

Маржинальный анализ включает в себя анализ безубыточности, который позволяет вычислить такую сумму или количество продаж, при которой приход равен расходу. Бизнес не несет убытков, но не имеет и прибыли. Продажи ниже точки безубыточности влекут за собой убытки; продажи выше точки безубыточности приносят прибыль. Точка безубыточности — это тот рубеж, который предприятию необходимо перешагнуть, чтобы выжить. Поэтому точку безубыточности многие экономисты склонны называть порогом рентабельности. Чем выше порог рентабельности, тем труднее его перешагнуть. С низким порогом рентабельности легче пережить падение спроса на продукцию или услуги, отказаться от неоправданно высокой цены реализации. Снижения порога рентабельности можно добиться наращиванием валовой маржи (повышая цену и/или объем реализации, снижая переменные издержки) либо сокращением постоянных издержек.

Идеальные условия для бизнеса — сочетание низких постоянных издержек с высокой валовой маржой. Маржинальный анализ ищет наиболее выгодную комбинацию переменных и постоянных издержек, цены и физического объема продаж. Иногда решение заключается в наращивании валовой маржи за счет снижения цены и роста количества продаваемых товаров, иногда — в увеличении постоянных издержек (на рекламу, например) и опять же в увеличении количества продаж. Возможны и другие пути, но все они сводятся к поиску компромисса между переменными и постоянными издержками.

Расчет порога рентабельности начинают с деления издержек на переменные и постоянные, так как без этого невозможно вычислить валовую маржу. Сопоставив ее с суммой выручки, получают так называемый коэффициент валовой маржи — долю валовой маржи в выручке от продажи.

Постоянные издержки делят на коэффициент валовой маржи и получают порог рентабельности.

Превышение фактической выручки от продажи над порогом рентабельности составляет запас финансовой прочности предприятия.

Прогнозируемая прибыль рассчитывается умножением запаса финансовой прочности на коэффициент валовой маржи (этот способ расчета прибыли легко обосновывается проверкой тождества: Запас финансовой прочности · Коэффициент валовой маржи = Прибыль).

Анализ прибыли производится с целью определения реальной величины чистой прибыли и ее качества, стабильности основных элементов балансовой прибыли, тенденций их изменения и возможности использования для прогноза прибыли, «зарабатывающей» способности предприятия. Для достижения этих целей в процессе анализа по показателям прибыли, используемым в хозяйственной практике, изучаются: 
- выполнение плана (проекта, прогноза) и динамика; 
- факторы их формирования; 
- резервы роста; 
- направления, пропорции и тенденции распределения прибыли.

В процессе анализа дается оценка плана (прогноза) прибыли. Результаты анализа используются и для выбора наилучшего варианта инвестиций, развития предприятия с учетом перспектив.

По результатам анализа разрабатываются конкретные рекомендации по наиболее эффективному использованию заработанной прибыли, выявленных резервов ее роста. Анализ должен дать ответ и на вопросы о влиянии на прибыль нарушения договорной, технической, технологической, финансовой дисциплины.

Источниками информации для анализа прибыли являются учетные данные, формы (расчеты) плана экономического и социального развития или бизнес-плана по формированию прибыли и др.

Прибыль как основная форма денежных накоплений представляет собой разницу между выручкой от продажи по соответствующим ценам и полной себестоимостью. Отсюда рост прибыли зависит, прежде всего, от снижения затрат на производство продукции, а также от увеличения объема реализованной продукции.

Выделяют несколько методов анализа и планирования прибыли. Главные из них — метод прямого счета и аналитический.
Метод прямого счета наиболее широко распространен в организациях в современных условиях хозяйствования. Он применяется, как правило, при небольшом ассортименте выпускаемой продукции. Сущность его заключается в том, что прибыль исчисляется как разница между выручкой от продажи продукции в соответствующих ценах и полной ее себестоимостью за вычетом НДС и акцизов:

П = (В х Ц) - (В х С),

где П — плановая прибыль; В — выпуск товарной продукции в планируемом периоде в натуральном выражении; Ц — цена за единицу продукции (за вычетом НДС и акцизов); С — полная себестоимость единицы продукции.

Расчету прибыли предшествует определение выпуска сравнимой и несравнимой товарной продукции в планируемом году по полной себестоимости и в ценах, а также остатков готовой продукции на складе и товаров отгруженных на начало и конец планируемого года.

Расчет прибыли методом прямого счета прост и доступен. Однако он не позволяет выявить влияние отдельных факторов на плановую прибыль и при большой номенклатуре выпускаемой продукции очень трудоемок.
Аналитический метод планирования прибыли применяется при большом ассортименте выпускаемой продукции, а также как дополнение к прямому методу в целях его проверки и контроля. Преимущество этого метода состоит в том, что он позволяет определить влияние отдельных факторов на плановую прибыль.

При аналитическом методе прибыль определяется не по каждому виду выпускаемой в планируемом году продукции, а по всей сравнимой продукции в целом. Исчисление прибыли аналитическим методом состоит из трех последовательных этапов:

1. определение базовой рентабельности как частного от деления ожидаемой прибыли за отчетный год на полную себестоимость сравнимой товарной продукции за тот же период; 

2. исчисление объема товарной продукции в планируемом периоде по себестоимости отчетного года и определение прибыли на товарную продукцию, исходя из базовой рентабельности; 

3. учет влияния на плановую прибыль различных факторов: снижения (повышения) себестоимости сравнимой продукции, повышения ее качества и сортности, изменения ассортимента, цен и т. д.

Используя данный метод, прибыль по несравнимой продукции определяется отдельно. Следует отметить, что при прямом методе оценки и анализа плановая прибыль определяется как общая сумма, без выявления конкретных причин, влияющих на ее величину, а при аналитическом методе проявляются как положительно, так и отрицательно воздействующие на прибыль факторы.

На изменение балансовой прибыли оказывают влияние многие факторы. По степени соподчиненности — это факторы первого и второго порядков.
К факторам первого порядка относятся изменения: прибыли от реализации продукции (работ, товаров, услуг); прибыли от прочей реализации; внереализационных результатов.

Факторами второго порядка являются изменения объема, структуры, полной себестоимости реализованной продукции, цен на реализованную продукцию; доходов по ценным бумагам и от долевого участия в совместных предприятиях; штрафов, пени, неустоек, полученных за вычетом уплаченных; прибыли и убытков прошлых лет, выявленных в отчетном году; поступлений долгов и дебиторской задолженности; финансовой помощи от других предприятий и организаций, пополнения фондов специального назначения и др.

Взаимосвязь факторов первого и второго порядка с балансовой прибылью прямая, за исключением изменения себестоимости, снижение которой приводит к росту прибыли, а повышение — к ее снижению.

Маржинальный анализ предприятия позволяет предпринимателю, руководству предприятия достоверно оценить текущую ситуацию и перспективы. Он должен ответить на вопрос: каковы источники и суммы денежных средств, которыми располагает фирма, на какие цели и нужды они расходуются?

В рамках анализа оценивается эффективность использования денежных ресурсов, капитала. Обязательный раздел анализа — изучение состава и источников доходов и направлений расходов фирмы, рассмотрение объемов продаж товаров и услуг, себестоимости реализованной продукции с выделением валовых, постоянных и переменных издержек. Должны быть выделены и оценены показатели прибыли и рентабельности, выявлены тенденции их динамики.

Анализ итогового баланса фирмы дает представление о ее финансовом положении на конец истекшего периода, оценку собственного капитала, его объемов, динамики и структуры.

Необходимая часть маржинального анализа — рассмотрение источников формирования и направлений использования денежных средств предприятия, оценка влияния движения этих средств на использование оборотного капитала. Данные анализа могут быть представлены в таблицах с краткими комментариями и выводами.
II. Практическая часть.
Задача №2

Определить влияние факторов на изменение уровня рентабельности в целом по предприятию.

	Показатели
	Отклонение фактической прибыли от плановой, руб
	Расчет
	Отклоне-ние

в уровне рентабель-ности, п.п.

	Общая сумма отклонений 

в том числе за счет изменения:

а) цены реализации

б) себестоимости

в) объема продаж

г) структуры реализации
	12214

4507

-3509

8306

2910
	
	38,46

14,19

-11,06

26,16

9,17


Решение и Вычисление.

Для расчета влияния факторов на изменение уровня доходности совокупного капитала по второй модели необходимо иметь данные об изменениях в структуре активов и их доходности. Расчет можно произвести методом абсолютных разниц:
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 где ВЕР - рентабельность совокупного капитала;
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- удельный вес соответствующих активов в общей сумме капитала
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1. Найдем рентабельность.
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2. Найдем 
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3. Проверим вычисления:
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Задание №12

На основании приведенных данных определите:

а) изменение в структуре доходов от инвестиционной деятельности;

б) факторы изменения суммы доходов по каждому виду ценных бумаг.
	Вид ценных бумаг
	2004 г
	2005 г

	
	Кол-во
	Стоимость, руб
	Доход, руб.
	Кол-во
	Стоимость, руб.
	Доход, руб.

	Акции
	200
	2000
	300
	270
	2700
	432

	Облигации
	50
	500
	50
	30
	300
	30

	Депозиты
	-
	1200
	360
	-
	1500
	480

	…………..
	
	
	
	
	
	

	Итого
	-
	3700
	710
	-
	4500
	942



Решение и вычисление.

Акции

За год (2004-2005) в ходе инвестиционной деятельности предприятием было увеличено число акций на 70 шт. что привлекло инвестиций на сумму 700 руб. Также были повышены дивиденды на 10 коп (с 1,5 руб.  на 1,6 руб.) за одну  акцию.

Облигации
В связи с низкой доходностью произошло уменьшение облигаций с 50шт. до 30шт. Процентная ставка не изменилась, соответственно и уровень доходности сократился с 50 руб. до 30 руб. 

Депозиты
В связи с высокой доходностью вложений, номинальная стоимость их была увеличена на 300 руб. Также был поднят процент вложений, который увеличился по сравнению с 2004 годом (30%) на 2% и составил в 2005 году 32%.

Итог
По сравнению с 2004 на 2005 год предприятие (организация) инвестировало (вложило) на 800 руб. больше. Также был увеличен и доход, который составил 942 руб. что на 232 руб. больше по сравнению с 2004г. В целом можно сказать, что вложения целесообразны, даже с учетом высоких темпов инфляции.

Для заметок:
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Заключение.

Экономический анализ хозяйственной деятельности является научной базой принятия управленческих решений в бизнесе. Для их обоснования необходимо выявлять и прогнозировать существующие и потенциальные проблемы, производственные и финансовые риски, определять воздействие принимаемых решений на уровень предпринимательских рисков и достижение целевых параметров наиболее эффективными способами. Поэтому овладение методикой микроэкономического анализа менеджерами   всех уровней является составной частью их профессиональной подготовки.

В  ходе проделанной работы был более глубоко изучен теоретический и практический материал, что способствовало развитию аналитического и творческого мышления. Также были приобретены и закреплены практические навыки анализа хозяйственной деятельности.

В целом можно сказать, что экономический анализ является той областью знаний, которая наилучшим способом объединяет все дисциплины, изучаемые студентами экономических специальностей.

Список использованной литературы
1. Савицкая, Г.В. Экономический анализ: учеб./ Г.В. Савицкая. – 12-е изд., испр. и доп. – М.: Новое знание, 2006. – 679 с. – (Экономическое образование)

2. Савицкая, Г.В. Методика комплексного анализа хозяйственной деятельности/ Г.В.Савицкая.- М.: ИНФРА- М, 2003.- 303 с.
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